
PUBLICIDADE E CRIANÇAS

PANORAMA GERAL: COMO É CONSTITUCIONAL A LIBERDADE DE ANUNCIAR 

PRODUTOS E SERVIÇOS PARA O PÚBLICO INFANTIL

MARCO ANTONIO DA COSTA SABINO



MARCO ANTONIO DA COSTA SABINO

• PÓS –DOUTOR POR COIMBRA. ESTUDOU LIBERDADE NA PUBLICIDADE 

• ACADEMIC VISITOR EM OXFORD. ESTUDOU DIREITO AO ESQUECIMENTO

• AFFILIATED RESEARCHER EM COLUMBIA. PESQUISA CENSURA JUDICIAL NO BRASIL

• DOUTOR PELA USP

• HEAD DAS ÁREAS DE GOVERNANÇA, MÍDIA E INTERNET DE MV ADVOGADOS

• PROFESSOR (FIA, IBMEC, DOM CABRAL, BSP)



PARTE I – A PUBLICIDADE  PARA CRIANÇAS HOJE
PERCEPÇÃO
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AMEAÇAS AO MERCADO
REGULAÇÃO NO MUNDO
AMEAÇAS AO SBT
COMO AGIR
SEMINÁRIO ABRAL, COALIZÃO

ESTUDO DA GO APONTA 
QUE A PROIBIÇÃO 
IMPLICARIA RETIRADA DE 
R$33BI DA ECONOMIA 
(2014)

A PROIBIÇÃO JÁ É 
REALIDADE PARA PARTE DOS 
PODERES CONSTITUÍDOS, DA 
SOCIEDADE, DA ACADEMIA

A TV ABERTA POSSUI APENAS 
NO SBT O VEÍCULO EM QUE 
CRIANÇAS DAS CLASSES C, D E E
PODEM TER ACESSO À 
PROGRAMAS INFANTIS

A MILITÂNCIA ARTICULADA 
COOPTA INSTITUIÇÕES E AGE DE 
MODO A INTIMIDAR VEÍCULOS, 
CAUSANDO UM INDESEJADO 
CHILLING EFFECT.

DO LADO DE CÁ, OS INTERESSES 
SÃO MUITO DISPERSOS E O 
TEMA É TRATADO DE MANEIRA 
ATOMIZADA.

OS ASSUNTOS CONEXOS 
INDICAM PERIGOSA TENDÊNCIA 
ÀS RESTRIÇÕES À LIBERDADE
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MITO: É PROIBIDA

COOPTADOS: 

IMPRENSA
ACADEMIA
JUDICIÁRIO
LEGISLATIVO
MERCADO
OPINIÃO PÚBLICA
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PARTE II – A PUBLICIDADE  PARA CRIANÇAS HOJE
REALIDADE
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• NO MUNDO NÃO HÁ 

BANIMENTO, SALVO OS 

PATOLÓGICOS CASOS DE 

QUEBEC (V. IRWIN TOYS) E DA 

SUÉCIA, SEM QUALQUER 

COMPROVAÇÃO DA “EFICÁCIA” 

DAS RESTRIÇÕES

MARCO ANTONIO DA COSTA SABINO



VERDADE: É 
PERMITIDA E 
REGULADA

CONSTITUIÇÃO
CDC
ECA
CBAP
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PROIBIÇÃO É CENSURA
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ONDE ESTÁ A PROGRAMAÇÃO INFANTIL QUE ESTAVA 
AQUI?

MARCO ANTONIO DA COSTA SABINO



MARCO ANTONIO DA COSTA SABINO

MARCO ANTONIO DA COSTA SABINO

HTTP://WWW1.FOLHA.UOL.COM.BR/ILUSTRADA/2015
/06/1645333-PROGRAMACAO-INFANTIL-VIVE-QUEDA-
NA-TELEVISAO-ABERTA.SHTML
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“NOSSO DEPARTAMENTO COMERCIAL MEIO QUE BRIGOU COM A 
GENTE. ESTÁ DIFÍCIL VENDER PROGRAMA INFANTIL. VOCÊ NÃO 
PODE FAZER MERCHAND. FAZER UM INVESTIMENTO DESSES E NÃO 
TER FATURAMENTO É COMPLICADO”, FRANCISCO DE ALMEIDA, 
DIRETOR DE PROGRAMAÇÃO DAREDETV!

“AS INSERÇÕES COMERCIAIS SÃO A FORMA DE OS CANAIS SE 
MANTEREM. A CULTURA TAMBÉM PRECISA DE ANÚNCIOS. 
ESTAMOS COM DIFICULDADES DE RECURSOS, MAS TEMOS A 
MISSÃO DE ATENDER AS CRIANÇAS”, RITA OKUMURA, ASS. 
PROJETOS ESPECIAIS DA TV CULTURA

HTTP://WWW1.FOLHA.UOL.COM.BR/ILUSTRADA
/2015/06/1645333-PROGRAMACAO-INFANTIL-
VIVE-QUEDA-NA-TELEVISAO-ABERTA.SHTML



E AGORA, PARA ONDE?
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E AGORA, PARA 
ONDE?AAAAAAAA

A PUBLICIDADE INFANTIL É 
CONSTITUCIONAL

MELHOR PUBLICIDADE, 
MELHORES CIDADÃOS

A PUBLICIDADE É DA ESSÊNCIA 
DA LIVRE INICIATIVA

CENSURAR PUBLICIDADE É 
IMPROFÍCUO

ANUNCIAR É PERMITIR A 
LIBERDADE DE ESCOLHA

PUBLICIDADE É PROGRAMAÇÃO
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OBRIGADO!

MARCOSABINO@MANNRICHVASCONCELOS.COM.BR


